Produkteverkaufsaktionen, Strassenpräsenzaktionen: Zahlen national
	Aktion
	Umsatz
	Ertrag/Erlös
	Kosten
	Zeit/Bemerkungen

	Orangenverkauf, Terre des hommes,
	400'000 Orangen, 

1'500 Freiwillige, 

1'000 Firmen, 

300 Orte
	856'000.- im 2012

(600'000.- im 2009, Fr. 2.-/Stück)
	205'000.-
	2013 zum 51. Mal am 16.3. und 15.3.; seit 2007 auch mit Firmen 

	Blumenverkauf Krebsliga †
	20'000 Töpfe, 150 Orte, 1000 Freiwillige
	265'000.-/

114'000.-
	151'000
	Ende Mai/Anfang Juni, Sa;

1997-2010

	Schoggitaler,

Pro Natura/Heimatschutz
	520'000 Schoggitaler

à Fr. 5.-
	2'540'000.- Brutto/ 1'440'000.-
	1'100'000.-  (2011)
	Jeweils September; Tendenz rückläufig (630'000 Stück im 2001)

www.schoggitaler.ch

	Schoggichäfer, Blaues Kreuz
	100'000 à Fr. 5.-, 500'000.-
	ca. 2.50/Chäfer 
	2.50/Chäfer alles inbegriffen
	Januar bis März. Variabler Anteil für Schulklassen von 50-80 Rappen, je nach Verkaufsmenge

	Abzeichen, 

Pro Patria
	260'000

Abzeichen à Fr. 6.-
	1'120'000.- brutto
	320'000.- 
	Seit 1923, Tendenz rückläufig: 

900'000 in 1940er-Jahren 

	Rosenverkauf, Fastenopfer/

Brot für alle
	160'000 Rosen, 600 Verkaufsstellen
	800'000.- Brutto
	Rosen Migros gesponsert
	9.3.2013, „ökumenische Kampagne“, www.sehen-und-handeln.ch

	Eine Million Sterne, Caritas, kantonale Caritas-Vereine
	100'000 Lichter zu Fr. 2.- bis 3.-, 105 Orte
	keine Zahlen
	keine Zahlen
	Seit 2004, am 15.12.12, Sa vor Weihnacht

www.einemillionsterne.ch

	Kerzen der Freiheit, AI
	36'175 Kerzen, 8.-/14.-

· 2 Farblinien (1. rot, gelb, orange/      2. graublau, linden-grün, mint)

· Bienenwachskerzen
	325'679.20 brutto 

155'331.75 netto (2012)

	170'347.45 
	Anfang Nov. bis Weihnachten, Höhepunkt 10. Dez. In dieser Form seit 18 Jahren. Erlös zur Hälfte von Partner-Verkaufsstellen, Privatbestellungen ca. 45%, Verkauf durch Amnesty-Gruppen 5%

	Topfkollekte/Marmites

Heilsarmee
	Ca. 80 Orte bespielt, 

je 1/2 bis 7 Tage
	1'350'000.- (2012)
	
	1,42 Mio. (2011), 1,5 Mio. früher

	1. August-Weggen Coop für Coop Patenschaft
	Teil Verkaufserlös (-.50 klein/1.-)
	300'000.- netto
	
	„seit vielen Jahren“. Seit 10(?) Jahren dazu: Pro Montagna-Linie


Briefmarkenverkauf. 1. Pro Patria: Beginn Markenverkauf 1938; Ende 1960er: 37 Mio. Marken, 1987 15 Mio. Marken und ca. 4 Mio. Franken Erlös, 2007 3,3 Mio. Marken und Erlös von 1,46 Mio.

2. Pro Juventute: Beginn Markenverkauf 1912 mit 10er-Marke (Hälfte für PJ); 1995: 26 Mio. Marken, 2007 12,8 Mio. Marken; „Talsohle erreicht“ (NZZ, 24.12.08); Erlös 2010 noch 770'000 Franken

3. Post: 1997: 600 Mio. Marken, 2007 300 Mio. Marken und 13 % Gesamtertrag
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